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Szél6terilet Magyarorszagon (1990-2020)
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Sajatossagok

* A szOlO ultetvenynovény, tobb évtizedet él, a termelési ciklusa egy
év. Emiatt rugalmatlan a piaci hatasokra.

* A borpiaci valtozasok felgyorsultak. A déli felteke bekapcsolodasaval
fel évre csokkentek a borpiaci ciklusok a vilagpiacon.

* Nincs meg egy olyan élelmiszer, ahol ennyire fontos lenne a foldrajzi
eredet.

* A bornal nagyon fontos a fajta, amit a cimkere is rairnak.

* A bornal nagyon sokféle és legtobbszor nagyon kicsi markakkal
talalkozhatunk.




A legnagyobb borkészitd cégek

1.E & J Gallo, 3%, USA
2.Constellation Brands, 1.7%, USA
3.The Wine Group, 1.5%, USA
4.Treasury Wine Estate, 1.2%, Australia
5.Vina Concha y Toro, 1.03%, Chile
6.Castel Freres, 1.02%, France
7.Accolade Wines, 0.97%, Australia
8.Pernod Ricard, 0.97%, France,
9.Grupo Penaflor, 0.90%, Argentina
10.FeCoVitA Coop, 0.70%, Argentina,

Osszesen: 12.62%



Portugdlidban fogyasztjak a legtébb bort / f6 / év

 Portugalia — 48 liter
* Franciaorszag — 39 liter
» Olaszorszag — 36 liter
* Svajc — 32 liter
* Ausztria — 26 liter

* Magyarorszag: 20-24 liter



Export

« A magyar borok tovabbra is f6leg tartalyban hagyjak el az
orszagot: a kulpiacon értekesitett mennyiség 69%-at ledigben
szallitottak ki.

* FN és OFJ: 25 600 Ft/ hl
 OEM Tokayj: 74 900 Ft/ hl
« OEM Egri voros és rosé: 54 500 Ft / hl



Mi van egy palack borban?
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* A bor elé&llitas kiltségelbe tartoznak a kiivetkezok: z0zés, bogydzis,
viirdsnél héjon erjesztés, présclés, fehémél musttisztitis, majd erjesztés,
fejtés, viriisnél érlelés, derités, szirés kbltségei.
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Mi van egy palack borban?
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Kommunikacio

* Mi a magyar boragazat uzenete?

* Bordeaux 120 000 ha kva r(lajta

» Magyarorszag: 65&@1’ 170 fehér + 45 kékszOIo fajta



A bormarketing szintjei

Szint Példa Jellege Célcsoport Végrehajto
Nemzetkézi | Francia Kézésségi | Altaldban a Nemzetkozi szervezetek
paradoxon borfogyaszté
Régio Kozép-eurdpai | Kozosségi | Altaldban a Regiondlis szervezetek
borok borfogyaszté
Nemzeti Hungarikum Kozosségi | Az orszdg borait Nemzeti kozosségi marketing
borok fogyasztok mihelyek
Borvidék Tokaji borok Kozosségi | A borvidék borait Borvidék
fogyasztok
Korzet Madi borok Kozosségi | A korzet borait Borvidéki korzet
fogyasztdék
Boraszat A Szeleshadt | Egyéni A bordszat borait | bordszat
Bordszat borai fogyasztok
Marka Hattylds borok | Egyéni A mdrka fogyasztéi | bordszat
Termék Urdgya Furmint | Egyéni A bor fogyasztéi bordszat




Magyar Bormarketing Kht (Nonprofit Kft) 2009

FO tulajdonosai: Hegykozségek Nemzeti Tanacsa (HNT)
Magyar Borakademia
Magyar Sz06I6- és BortermelGk Szovetsége
Pannon Bormives Ceh
és késobb tovabbi 9 kisebb szervezet

Literenkeénti 8 Ft: 60 % marketing €s 40% minGsegellendrzés

Elosztasi folyamat:

Kht palyazatot ir ki > Bormarketing bizottsag minositi > AMC
folyositotta és ellendrizte.
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www.magyarbormindenkor.hu Fogyassza mertékkel!

MAGYAR BOR MINDENKOR
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Készilt a Nemzeti Bormarketing Alap tamogatasaval




http://www.magyarbormindenkor.hu/?/nyito

68 M Ft

1 honapos, orszagos akcio kozismert sztarokkal

(Akos, Stahl J., Onddi E., Zséda, stb.)

Kampanyelemek: TV spot, orlasplakat C|ty Ilght poszterek

Magyar bor. Kbzos kincsunk.
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http://www.magyarbormindenkor.hu/?/nyito

A Nonprofit Kft csddbe ment.

KésObb: Kozossegi Bormarketing Kit
Tulajdonosa: MSZBSZ

10 Ft es 5 Ft

www.bormarketing.hu

2010. oktobereben felfuggesztette a mukodéset.



Bormarketing megosztva
 Magyar Turisztikai Ugynokség — Agrarmarketing Centrum 2016

« MTU: a magyar borral kapcsolatos egységes allami kommunikacioért
és a borturizmusért felel.

* AMC: a kozossegi bormarketing allami feladatait latja el. Szakmai
kiallitasok — vasarok

« 2021 — 1 Ft/liter - Orszagos Bormarketing Alap (HNT)

* Orszagos Bormarketing_ Alap: a nemzeti piacon, valamint az Eurépai Unid
tagallamaiban és harmadik orszagokban folytatott promocios tevékenységek,
bormarketing aktivitasok finanszirozasa. A befolyt 0sszeg 98%-a fordithato
erre.

« Kulturalt Borfogyasztasi Alap: a kulturalt borfogyasztas €s a borkultura
népszerusitésere, amelyet a Wine in Moderation hemzetkozi szervezet
;Z)rogramja,vasla,tal alapjan a Magyar Bor Akadémia szervez. A befolyt 0sszeg

%-a fordithato erre.
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Aktualitasok, tervek 2022... 099%)
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« Bormarketings X@@P@ég allami tulajdonu gazd. tarsasag

- ,A készil6 bermagKeting-stratégia mogo6tt vilagos, egyértelmi és
jelentés kormanyzati tdmogatas all, kidolgozasara és megvaldsitasara
evi 3 milliard forint all rendelkezésre."



Osztrak bormarketing

Osztrak Bormarketing Kft. (OWM) 1986

az allam meg 51%-ban alapito, tamogato tagként szerepelt, majd 1998-ban
Kiszallt,

« OWM b6 két évtizede a mostani struktiraban miikodik: 50%-ban a gazdasagi kamarak (a
Mezbgazdasagi Kamara és a Kereskedelmi Kamara), a masik 50%-ban pedig, aranyositva, a
bortermeld tartomanyok szerepelnek a tulajdonosi szerkezetben.

Willi Klinger 12 éven keresztul 2019-ig

Chris Yorke (korabban 16 éven keresztiil vezette az Uj-zélandi Bortermel&k
SzoOvetsegeét)



A bor atlagara 3,44 EUR/I

Budget: 10,1 millié euro
boraszok hozzajarulasa 5000 euro

orszagos tamogatas 3868 euro
EU tamogatas 1240 euro
Kommunikacio 1430 euro
AT-DE 2880 euro
Nemzetkozi piacok 2190 euro

Borvidék reklamozasa 2600 euro
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